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Comunicare U'lmalia
Olaszorszigor kommunikAlni

Olaszorszagot kommunikalni. Ta-
lan felszinesnek tiinhet az otlet,
hogy a cikket magdval a cimmel
kezdjiik. De ez a cim, “Olaszorszd-
got kommunikdlni” egyfeldl kiemeli
az eltikéltséget és megerdsiti a célt,
mdsfelsl abban kellene segitenie
nekiink, hogy megdllapitsuk e sajd-
tos kommunikdcio targydt és kerete-
it. Megkisérliink egy gyorsmérleget
csindlni arrél, amit eddig tettiink
(és amit nem tettiink) és ehhez ké-
pest felvdzolni az elétiink dllé
perspektivat.

Az “Olaszorszdagot kommunikdl-
ni” kifejezés egy jol megtervezett
programm takar, tudatosan és cél-

n fejeci ki az intéamé

k elétr allo

Comunicare I'Italia. Potra sembrare superficiale questa idea di
partire da un titolo. Ma il titolo, Comunicare I'Italia, da un lato
sottolinea un impegno e afferma un obiettivo, dall’altro dovra
aiutarci a definire i confini ed i soggetti di questa comunicazio-
ne: tentare un primo bilancio di quanto si & fatto (e non si & fat-
to), costruire una nuova prospettiva.

Comunicare I'Italia in una forma programmata, diretta e con-
sapevole dovrebbe essere I’obiettivo del nostro mondo istituzio-
nale. Si comunica certamente Italia in modalita, occasioni e tem-
pi diversi, ed anche indiretti e silenziosi : nel nostro comporta-
mento quotidiano di italiani all’estero cosi come nella vittoria
della Ferrari ad Indianapolis. Ma tutto questo & fuori dal peri-
metro di questa riflessione.

Comunicare I'Italia & invece un obiettivo politico —certamente
bi-partisan - che a me sembra oggi essere particolarmente sug-
gerito e sollecitato da nuove condizioni.

Dalla nuova forma di Stato e di governo (federalismo e pre-
mierato); dai nuovi impegni e significati che nascono dall’appar-
tenenza all’Europa allargata; da una prima ritrovata consapevo-

Olaszorsz ugor mint “témadt” ter-
inbizé alkalmakkor. kitlonbozé iddben sziiksé-
ges kommunikalni, termeszel:’eruleg olykor kozvetett médon,
akdr csendes formdban is: példaul azzal, ahogy mi, kiilfsldon
€l6 olaszok viselkediink a mindennapokban, de azzal is, amikor
a Ferrari gyézedelmeskedik Indianapolisban. Mindez azonban
kiviil esik jelen gondolatmenetiink korén.

Ugyanis “Olaszorszdgot kommunikdlni” nem mds, mint egy
olyan politikai cél, melynek elérését bizonyos ij feltételek meg-
Jjelenése ma kiilongsen siirgetévé teszi.

Az dj dllam- és kormdanyforma (foderalizmus és a miniszter-
elnoki hatalom tilsilya); az iij tagokkal kiszélesitett Eurdpd-
hoz tartozdsbl fakadd ij igények és feladatok; azon sziiksé
szeriiség ijbli tudatosulisa, hogy az olas: fellépést kit
ésszeriisiteni kell tartalmi i és az o
sdg tekintetében is (a piac és kultiira dimenzidniak koordindl
sa); a jogszabdlyi rendszer megijuldsa, végiil pedig a politikai
cselekvés és a diplomdciai kapcsolatok kézotti integrdcio és
koordindcio elémozditdasanak igénye, mind a fenti megdallapitd-
sunkat tamasztjdk ald.

A ldtszatok ellenére ozmmmaghan mdr végbement a nem-
zeti békélés az orszdg miiltja 7 és ugy tiinik,
mostandban mdr egy kevésbé kiélezett kétosztatii jové elé néz
az omug A Regwk ij belpolitikai szerepe kikényszerit egyfaj-

kban és ez harmoniku-
san illeszkedik az i, kiszélesitett Eurdpa belsd dinamikdjihoz.
Amennyiben ezeket a foly kar sikeriil jol bec
i i) és dsszeh i, gy azok ithetik a sikeres
diplomdciai tevékenységet is. A kiliigyek elsidlegességinek
felismerése és érvény elésegiti a kiilpoli-
tika megwemclyesuleset akkor is, ha az dallamforma és a kor-

anyf is vannak mds nyugati
il hoz képest. A j balyalkotds és t6rvé is 1j for-
mdja pedig lehetévé teszi, hogy tigy kommunikdljuk OIavwruar
got, mint a minis. ok és a egy
kompetens szervei i i Te yi Minisz
rium, Kiilii; . Kiilk kedelmi Intézet,, Kereske-

delmi Kamardk, gondoljunk csak a cégek részére bevezeteit
egyablakos rendszerre), mint a piac-kultiira-piac rendszerei-



